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Larandemal

Efter avslutad kurs forvintas studenten kunna:

Kunskap och forstaelse
- redogora for centrala teorier och begrepp inom marknadskommunikation
- identifiera héllbarhetsutmaningar inom marknadskommunikation och beskriva strategier och

verktyg som utvecklats for att mota dem

Fardighet och formaga

- utveckla kampanjstrategier och kommunikationsplaner med hallbarhetsfokus utifran aktuell
forskning

- tillimpa strategier och verktyg for hallbar marknadskommunikation

Varderingsformaga och férhallningssatt
- kritiskt granska och analysera héllbarhetsbudskap inom marknadskommunikation
- problematisera samtida marknadskommunikation och diskutera hur den kan férindras for att

mota héallbarhetsutmaningar

Innehall

+ Centrala teorier och begrepp inom marknadskommunikation

« Kritiska perspektiv pa marknadskommunikation med utgangspunkt i teorier om ekologisk,
ekonomisk och social hallbarhet

« Kritisk granskning av héllbarhetsbudskap

« Strategier och verktyg f6r hallbar marknadskommunikation

Undervisningsformer

Undervisningen sker i form av forelisningar, seminarier och évningar individuellt och i grupp.
[ kursen anvinds digital larplattform.

Den som antagits till och registrerats pa en kurs har ritt att erhalla undervisning/handledning
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under den tid som angavs for det kurstillfille som s6kande blivit antagen till. Darefter upphor

ritten till undervisning/handledning.

Undervisningen bedrivs normalt pa svenska men undervisning pa engelska kan forekomma.

Férkunskapskrav
Grundliggande behorighet samt godkinda kurser om minst 37,5 hp i Medie- och

kommunikationsvetenskap.

Examination och betyg
Kursen bedoms med betygen Underkind, Godkind eller Vil godkind.

Lirandemalen utgor grund f6r examination.
Formerna f6r examination dr individuell skriftlig tentamen och seminarium.

For bedomning ska underlaget vara sadant att individuella prestationer kan sirskiljas. Mer
information kring bedémning av enskilda lirandemal och kriterier for betygssittning
tillhandahalls vid kursstart.

For kursbetyget Godkind kriavs minst Godkind pa samtliga examinationer och f6r kursbetyget

Vil Godkind krivs dessutom Vil Godkiand pé Individuell skriftlig tentamen.

En student garanteras minst tre examinationstillfillen, inklusive ordinarie examinationstillfille,
for aktuellt kurstillfille.

Efter att ha blivit underkind vid examination pad samma moment tre gdnger har student ritt att
pa begiran, om mojligt, fa byta examinator till dirpa foljande examination. Beslut om byte av
examinator fattas av utbildningschef. En student som fatt godkint betyg pa ett

examinationsmoment kan inte examineras igen for att h6ja betyget.

Om en kurs upphor eller dndras visentligt erbjuds examination enligt den férutvarande

kursplanen vid minst tvd tillfillen inom ett ar efter beslutet.
Examinator har ritt att ge en anpassad examination eller lata studenten genomféra
examinationen pa ett alternativt sitt givet att lirandemalen kan sikras och att det finns

synnerliga skil hirfor, inbegripet studentens ritt till riktat pedagogiskt stod.

Poingregistrering av examinationen for kursen sker enligt f6ljande system:

Examinationsmoment Omfattning | Betyg
Individuell skriftlig tentamen 3,5hp U/G/VG
Seminarium 1 15 hp u/G
Seminaruim 2 2,5hp U/G/VG
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Kursvérdering
Uppfoljning av undervisning sker fortlopande under kursen. Kursvirdering sker vid kursens
slut. Sammanstillning och kommentarer publiceras pa lirplattform. Kursvirderingen ska ligga

till grund for kommande kursplanering.

Kurslitteratur
Guyader, Hugo, Ottosson, Mikael & Parment, Anders (2020). Marketing & Sustainability. Why
and How Sustainability is Changing Current Marketing Practices. Studentlitteratur. 2772 s.

Hill, Tim & McDonagh, Pierre (2021). The Dark Side of Marketing Communications. Critical
Marketing Perspectives. Routledge. 124 s.

Larsson, Larsike (2014). Tillimpad kommunikationsvetenskap (4. uppl.). Studentlitteratur. 374
.

Robertson, Margaret (2018). Communicating Sustainability. Routledge. 226 s.
Artiklar och annan litteratur om ca 200 sidor kan tillkomma.
Observera att kurslitteraturen kan komma att dndras fram till atta veckor fore kursstart.

Litteraturreferenser — sa skriver du
www.ju.se/bibliotek/sok---skrivhjalp/litteraturreferenser---sa-skriver-du.html

Interaktiva antiplagiatguiden
Informationsmaterial om plagiat pd hogskolor och universitet
Finns pa larplattformen
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