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Larandemal

Efter genomgangen kurs skall studenten

Kunskap och forstaelse

- visa forstaelse for affirsrelationer och dess roll i industriell verksambhet, innefattande kunskap
om grundliggande begrepp inom industriell marknadsforing, metoder och modeller och aktuell
forskning

- visa kunskap om design, ledning och utveckling av affirsrelationer med fokus pa hallbarhet

Fardighet och formaga

- visa formaga att soka, samla, viardera och kritiskt tolka relevant marknadsinformation

- visa formaga att kritiskt diskutera relevanta marknadsforingsproblem och —l6sningar

- visa formaga att planera, genomféra, och muntligt och skriftligt redogora for en
marknadsanalys

- visa formaga att foresla och jamfora olika alternativ f6r utformning, férvaltning och utveckling

av affirsrelationer, samt bedéma konsekvenserna av riskerna for olika alternativ

Varderingsformaga och férhallningssatt
- visa formaga till ett kritiskt forhallningssitt till ett foretags affirsrelationer med fokus pa moral,

etik och samhaéllsansvar.

Innehall

Kursen ger fordjupade kunskaper och forméagor inom affirsrelationer.

Kursen innehaller fsljande moment:

- Grundliggande marknadsforingsbegrepp inklusive kundvirde

- Betydelsen av relationer, nitverk och strategier inom industriell marknadsforing

- Likheter och skillnader mellan konsumentmarknadsféring och industriell marknadsféring

- Bestandsdelar och genomférandet av en marknadsanalys inkl. alternativa metoder for att samla
in marknadsinformation

- Interaktion mellan leverantérer, producenter och kunder och dess betydelse for affirsrelationer
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- Hallbarhet, etiska och juridiska aspekter av affirsrelationer

Undervisningsformer

Kursen ir uppbyggd kring forelisningar, seminarier och handledningstillfillen.

Undervisningen bedrivs pa engelska.

Férkunskapskrav
Grundliggande behorighet samt genomgangna kurser 120 hp pa grundnivd om minst 6o hp i

huvudomradet Industriell organisaiton och ekonomi (eller motsvarande kunskaper).

Examination och betyg
Kursen bedoms med betygen 5, 4, 3 eller Underkind.

Kursens slutbetyg utgoér en sammanvigning av ingdende examinationsmoment. Kursens
slutbetyg utfirdas forst nir samtliga moment godkints.

Podngregistrering av examinationen for kursen sker enligt f6ljande system:

Examinationsmoment Omfattning | Betyg
Tentamen 2hp 5/4/3/U
Projektarbete 2,5hp u/G
rSeminarier/lnlé‘nmningsuppgifte 3hp 5/4/3/U

Kurslitteratur

Kurslitteraturen faststills en méanad innan kursstart.

Titel: Business-to-business Marketing — Relationships
Forfattare: Nick Ellis

Forlag: Networks & Strategies

ISBN: 9780199551682
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